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La marque Nuxe

NUXE est une marque qui est (re)Jconnue pour son produit phare et emblématique:
L'Huile Prodigieuse. La marque propose toute une gamme de produits estampillés «
nature/recherche », qui répondent a tous les besoins cosmétiques des femmes et des

hommes, avec sensorialité.

Instinctive Beauty

NUXE a revu sa plateforme de marque pour aller vers plus de sensitif, de sensualité, de
sensorialité, d’essentiel, d’'instinct.

Une solution prise par la marque pour se démarquer des autres acteurs du marché: le retour
aux sources, le besoin de se réaliser et d'étre soi-méme, le besoin de vrai.
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1. Analyse de la vidéo

La vidéo commence par le plan d'une femme allongée
par terre. En fond sonore on entend une musique
classique assez onirique et magique.

Une lumiére dorée effleure son visage, la femme ouvre les
yeux. Sa main est levée comme pour bloguer la lumiére
du soleil. Puis, elle se leve, déambule dans cette ville et
danse.

Une lumiére dorée et des petites fleurs blanches
d'oranger I'entourent lorsqu’elle danse.

A La fin du film, on peut apercevoir les produits I'Huile
prodigieuse de Nuxe ainsi que sa Creme fraiche de
beauté. On peut alors entendre les phrases

“Renouez avec votre instinct”
“Découvrez I'Huile prodigieuse et la nouvelle creme
fraiche de beauté”.

Cette vidéo ne porte pas un message clair a I'audience.
Quand on regarde ce film, on peut penser a une
campagne de publicité pour une marque de
shampooing ou une marque de lessive.

A cause des produits mis en avant & la fin du fim,
I'audience peut croire qu'il s'agit d'une publicité pour des
produits Nuxe et non d'un film présentant la nouvelle
identité de la marque.

“Instinctive Beauty”, Benjamin Millepied (2017)


https://www.youtube.com/watch?v=v4wwOsx0G_E&ab_channel=TF1PUB
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2. Benchmark créatif

Caudalie
Sanoflore
L'Occitane

Kusmi tea




Caudalie

Caudalie est une marque dermo-cosmeétique. o~ =S PREMIER CRU
Elle se positionne sur le marché des produits @visne rite LAt ALE
de beauté a base de pépins de raisin, pour le bier§ :
étre de la peau de femme. Ses produits sont
vendus en pharmacies et parapharmacies tout
comme Nuxe. Son fameux slogan est :

“Cultivons la beauté”.
Principaux éléments figuratifs

La grappe de raisin blanc
Les couleurs blanc, vert et rose
La feuille de vigne

L'Univers de I,eau Q/ ' CULTIVONS LA BEAUTE

CAUDALIE
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CAUDALIE




Quelques produits typiques Publicité sur produit

—

Eau de beauté Caudalie. Sérum Vinoperfect.
Gamme de couleur: Photo montage avec le
verte, blanche, trés raisin vert et la feuille
fraiche et élégante. de vigne. Ce sont les

ingrédients principaux
de ce produit.
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Sanoflore

Sanoflore est une marque de cosmeétigue naturelle. Créée en 1970, la marque se
tourne vers des produits bio a base de plantes du Vercors, et en fait dailleurs sa
signhature et son slogan : “bio depuis 1984”.

“La puissance des plantes du Vercors dans des soins sensoriels certifiés bio”.

Les différents produits Sanoflore sont vendus principalement en pharmacies et

parapharmacies, mais depuis quelques années dans des magasins de vente de
produits cosmeétiques comme Sephora.

e [dée de transparence laissant apparaitre les différentes plantes qui composent
le produits.

beaucoup d'illustrations “simples” représentant la nature.
mise en avant des plantes

sensation de mouvement, avec un “vent nouveau”, une “vague de fraicheur”
produits sur fond noir : luxe



Sanoflore

SANOFLOR!
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pe riche & purté: 3 HUILES ESSENTIELLES
Anti-impefection BREVETE

botanical liquid care
purified & fresh skin

est encapsulé au cceur de I'iconique eau de soin
botanique anti-imperfections, Aqua Magnifica

wN
W DECOUVRIR NOTRE GAMME MAGNIFICA

INSCRIVEZ-VOUS A NOTRE NEWSLETTER
Des votre inscription, profitez de votre offre de bienvenue

10% offert sur votre 1* commande* dés 50€ d'achat

e “

SANOFLORE

ORGANIC LABORA



Sanoflore
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SANOFLORE
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Mise en avant de la
nature, et des plantes
naturelles se trouvant
dans les produits de la
marque Sanoflore.

Fond noir : prestige

Exemples de vidéos :
produit : ici
marque : ici

Photomontages avec
des corps féminins
plongés en pleine
nature.

Marque : storytelling,
mettant en avant les
spécialistes Sanoflore


https://www.youtube.com/watch?v=YANWP3LyQ3U&ab_channel=Sanoflore
https://www.youtube.com/watch?v=mJXhW6qPlts&ab_channel=Sanoflore

1.’ Occitane

Les produits de cette margue sont a base d’huiles essentielles et d'ingrédients naturels.
Chez L'Occitane, les ingrédients naturels sont privilégiés.
La couleur dominante est jaune et joyeuse.




1.’ Occitane

Quelqgues publicités des produits de I'Occitane
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Kusmi tea

Kusmi tea est une marque de thés et d'infusions, fondée en 1867 a Saint Pétersbourg. La
marque entreprend en 2020 une démarche bio dans ses produits. La marque fait souvent des
partenariats avec de grands noms comme Alain Ducasse, Chantal Thomas, et aux profits de
groupes et d'associations comme WWEF...

e storytelling : une histoire, un savoir-faire avant tout.
e mise en avant des produits par leur composition : transparence
mise en avant du savoir-faire : photos macroscopiques




La beauté des mélanges

Depuis 1867, Kusmi Tea, maison frangaise née en
‘mélange origines, cultures, gofts et couleurs
pourle plus grand plaisir de tous. BB Detox évoque

la beauté de 't et la douceur de ses pample-

mousses, couplée 2 la magie brésilienne du maté. Le
thé vert et le Raoibos se mélent avec bonheur i cette
aveurs. Découvrez Fhistoire de la mai-

butiques sur wwwku

Usmi TEA



https://www.youtube.com/watch?v=B1X3ymRIDKQ&ab_channel=TheBeautyPost

Kusmi tea - quoi de plus naturel

Mise en avant de la
' nature, des feuilles de
! thé naturelles et du
' savoir-faire de Kusmi
.. tea. Des visuels
macroscopiques

Exemple de vidéos :
marque : ici

' Visuels macroscopiques
4 de la nature (plantes,

74 feuilles de thé, eau,

7% etc..)

Marque : storytelling,
//, récolte feuilles de thé


https://www.youtube.com/watch?v=ieaJD7hGUrg&ab_channel=KusmiTea
https://www.youtube.com/watch?v=ieaJD7hGUrg&ab_channel=KusmiTea
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Histoire



Une goutte dorée des rayons du soleil, ruisselle d'une feuille et vient tomber dans I'eau d'un
étang, créant des ondes dans son eau paisible, qui se colore.

Une femme vétue de blanc sort doucement de I'eau : elle est née instinctivement de la nature.

La lumiére de la clairiere transperce les feuilles et vient donner un aspect doré a I'étang.
La femme rassemble ses mains en coupole, prend un peu d'eau et |la répand délicatement sur

son visage.
Soudain, elle entend une voix qui I'appelle, puis des bruissements de feuilles et d’herbes.
Etonnée, elle décide de chercher l'origine de cette voix et de ces bruits.
On suit alors cette jeune femme dans sa quéte a travers plusieurs plans de la nature.
A un moment, la femme s'arréte brusquement. La voix résonne de plus en plus.

Elle I'écoute attentivement, baisse les yeux sur son corps. Elle ressent alors une vibration
dans son corps et se rend compte que l'appel provient d’elle-méme. La femmme a l'air alors
apaisée, radieuse, elle s'illumine, on peut apercevoir un éclat doré provenant d'elle.

Elle se jette dans un champs de fleurs 'air épanouie pour ne former
plus qu'un avec la nature.



Visuel clé
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8. Argumentaire créatif

Le but de ce projet était de promouvoir le nouveau positionnement de la marque Nuxe :
“Instinctive Beauty - de I'instinct nait la beauté”

A travers notre proposition de film, nous avons décidé de mettre en avant la naissance et I
éveil d'une beauté aussi pure que naturelle.

On distingue deux types de nature :
e La Nature, luxuriante qui fait la richesse de notre Terre.
e Notre nature intérieure, qui définit qui nous sommes.

Pour nous |la beauté instinctive est une beauté innée, propre a chacun.

Les produits Nuxe permettent de révéler cette beauté pure, sans artifices, comme un retour
aux sources. C'est lorsque I'on est en accord avec sa propre nature intérieure que prend
vie/nait notre véritable beauté.

En effet, cela correspond bien a I'image de marque de Nuxe.



Merct pour votre attention,

des questions ? )



